STREDNI A VYCHODNI EVROPA
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S potéSenim Vam predkladame tuto zpravu, jez byla vydana

s finanéni podporou Mezinarodniho visegradského fondu
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o prilomovou publikaci, a to nejen kvdli jejim cennym zavérim,
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ve spolupraci ochranarskych organizaci z Polska, Ceské Republiky,
Madarska a Slovenska.

Chtél bych podékovat vSem, kdo prispéli k vydani této publikace,

je to zvlasté

koordinatorka projektu Barbara Romanowicz - Klub Gaja (Polsko)

a dale Levente Pencz - Fauna Egyesllet (Madarsko),
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West-Henzell - Compassion in World Farming.
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dobru lidi a zvirat.
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Jacek Bozek - predseda a zakladatel Klubu Gaja, Polsko.
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Welfare hospodarskych zvifat je v Evropé ddlezité
politické a verejné téma. Hospodarska zvifata jsou nyni
evropskou Ustavou uznana jako citici bytosti

a v nedavnych letech byla ke zlepseni jejich welfare
prijata ¢etna zakonna opatreni. | presto je vétsina
hospodarskych zvirat v EU chovana ve velkochovech,

a zvlasté welfare nosnic je tak stredem zajmu. Dvé sté
CGtyricet tfi milion nosnic v EU je chovano v bateriovych
klecich, které nevyhovuji pozadavkiim na jejich welfare".

Tak jak si spotrebitelé stale vice uvédomuji pavod
nakupovanych potravin a metody jejich produkce,
evropsky trh s eticky produkovanymi potravinami
postupné roste. Prodej ekologickych potravin

se odhaduje na 11 miliard euro? ro¢né. Jak ukazala
nedavna studie Eurobarometr®, i v zemich Visegradské
Styrky - v Ceské Republice, Madarsku,

Polsku a na Slovensku - roste poptavka po potravinach
vyprodukovanych podle standard(i welfare.

Mnoho spolec¢nosti, v odpovédi na zajem spotrebitele
a poptavku, do svych obchodnich aktivit dobrovolné
integruje socialni a environmentalni ohledy
prostrednictvim tzv. ,politiky odpovédnosti podniku”
(corporate responsibility policies). Nékteré spolecnosti
zacinaji vychazet vstfic poptavce po potravinach
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vyprodukovanych podle zasad welfare.

Vejce z alternativnich, neklecovych chov( jsou prvnimi
vyrobky svého druhu, které se objevuji v obchodech
zemi Visegradské &tyrky.

Diky velkému podilu na prodeji potravin maji zejména
obchodni fetézce ohromny vliv na nakupni zvyklosti
spotrebitele. Maji také schopnost prosadit urcity produkt
na ukor jiného prostfednictvim cenové politiky, znaceni
produktd a informacnich kampani.

Organizace na ochranu zvirat ze zemi Visegradske
Styrky se pokusily zmapovat dostupnost vajec

z neklecovych vyrobnich systému v hlavnich obchodnich
fetézcich regionu. Tato zprava ma za cil prezentovat
vysledky prizkumu obchodnich retézcl v téchto &tyfech
zemich, zdUraznit dasledky jednotlivych chovnych metod
pro welfare zvirat a ukazat vyhody zvySeni nabidky vajec
z neklecovych chovd.

Jelikoz jsme organizace na ochranu zvifat, je nasim
zajmem zlepsit Zivotni podminky hospodarskych zvirat
pri produkci potravin prosazovanim zasad welfare

v obchodnim sektoru a zvySovanim povédomi
spotrebitell o pavodu potravin které jedi a o moznych
alternativach jejich produkce.




WELFARE NOSNIC

Dvé sté Gtyricet tfi milion( evropskych nosnic
chovanych v bateriovych klecich trpi nedostatky

z hlediska welfare. Jsou uzavieny v klecich po péti,
kde ma kazdy ptak k dispozici zivotni prostor velikosti
papiru formatu A4. Tyto Zivotni podminky omezuji pohyb
ptakd a brani jim v projevech prirozeného chovani,

jako je mavani kridly, protahovani se a popeleni.

V jedné budové v klecich navrSenych do Sesti vrstev
nad sebou mohou byt chovany desitky tisic ptaku.

Bateriové klece a obohacené klece

V typické bateriové kleci o rozmérech 50 cm x 50 cm
zije pét az sedm nosnic. Je to holy kontejner se Sikmou
draténou podlahou a se zarizenim pro krmeni, napajeni
a sbér vajec. Klece mohou byt navrseny do tfi az osmi
vrstev. Jednim z hlavnich problémd je mira zbaveni
pohybu. Na zakladé uziti strachu, frustrace a bolesti
jako definice utrpeni, vedly védecké dikazy k zavéru,
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ze nosnice v bateriovych klecich trpi a ze bateriové
klece zpuUsobuji nedostatky v oblasti welfare’.

Bézny klecovy systém bude v EU od roku 2012
zakazan a nahrazen upravenymi ,,obohacenymi” klecemi,
které daiji slepicim pouze dodate¢ny prostor 50 cm?

na slepici, hnizdni pfihradku, hfad a omezenou moznost
se popelit.

ALTERNATIVY
Halovy chov

V halovém chowvu je driibez chovana v mistnosti

v maximalni hustoté 25 ptak( na m2. Evropska pravni
norma 1999/74/EC povoluje maximalni hustotu deviti
ptakd na m2 uzitného prostoru v nejvyse ¢tyrech
vrstvach na sobé. Slepice ve vSech Urovnich maji
pristup k hnizdnim prihradkam, krmivu a vodé.

Na nejnizsi urovni je podestylka. Kazda slepice ma
minimalné 15 cm hradovaciho prostoru. Slepice maji
pfistup k zarizenim pro popeleni, drbani a hnizdéni

a mohou se pohybovat a hfadovat. Tato zvysena &innost
posiluje kosti.

Volny vybéh a ekologické chovy

Slepice maiji pres den trvaly pristup do venkovniho vybéhu
z vétsi ¢asti porostlého vegetaci. Interiér budovy musi
spliovat podminky pro halovy chov, nejvyssi chovna
hustota je 2500 ptakd na hektar (4 m? na slepici).

Ptaci se mohou pohybovat mnoha zplsoby a maiji tedy
silnéji vyvinuté kosti. Maji vice prostoru nez v jinych
chovnych systémech a mohou hradovat,

vybirat si misto k hnizdéni a chovat se pfirozené.

Ochranarské organizace ze zemi Visegradské ctyrky
véri, ze chovani nosnic v klecovych chovech je

z hlediska welfare neprijatelné, protoze jim neumoznuje
projevy jejich pfirozeného chovani. Toto stanovisko je
podporovano Védeckym panelem Evropské komise pro
zdravi a welfare zvifat (AHAW)'. Vyzyvame tedy vSechny
obchodni retézce, aby ucinili kroky k prodeji vajec

z neklecovych systémd.




PRUMYSL A SPOTREBITELE

V CELE ZMEN

Mnoho vyrobcl potravin neceka, az jim zmény
ve vyrobnich metodach pfikaze legislativa. Zavadéji
vlastni prisné standardy v odpovédi na poptavku

Tabulka 1

odpovédét na zajem spotrebitelll o welfare nosnic
zastavenim prodeje vajec z klecovych chovd.

Nékteré evropské obchodni fetézce, které prestaly prodavat vejce z klecovych chova.
Zdroj: Eurogroup for Animals, CIWF a RSPCA (informace dodané prodejci).

Supermarket

Marks & Spencer
(Velka Britanie)

100% vajec je z volnych vybéht (volny vybéh a ekologické chovy).
Vyrobky obsahuijici vejce jsou z vajec z volnych vybéh(

Waitrose
(Velka Britanie)

100% vajec je z neklecovych systém (halovy chov, volny vybéh a ekologické
chovy). Témér vSechny vyrobky vlastni znacky obsahujici vejce jsou z vajec
z neklecovych chovi. V roce 2009 budou z neklecovych chovl vsechny

Makro (Belgie)

100% je z neklecovych chov

Colruyt (Belgie)

100% je z neklecovych chov

Rewe Group Rakousko
(Billa, Penny Markt, Merkur)

100% je z neklecovych chovi

Sainsbury’'s
(Velka Britanie)

Zastavi prodej vajec z klecovych chovi v roce 2010. VSechny vyrobky vlastni
znacky budou z vajec z neklecovych chovll v roce 2012

Co-op
(Velka Britanie)

Vsechna vejce a vyrobky vlastni znacky z vajec budou z neklecovych chov(
v roce 2010

Morrisons
(Velka Britanie)

Vejce vlastni znacky budou z neklecovych chovd v roce 2010

spotrebitelll. Néktefi velci evropsti prodejci se rozhodli




Spolec¢nosti jsou odménovany
za prechod na neklecova vejce

ZvySuijici se povédomi spotrebitele o otazkach welfare

a zvySena poptavka po produktech vyprodukovanych
podle zasad welfare presvédcuje mnoho spoleénosti,
aby welfare zvifat zabudovaly do své etické politiky.
Takové kroky jsou vitany organizacemi na ochranu zvirat,
které pro spolec¢nosti zlepSujici welfare zvirat ustanovili
zvlastni ocenéni. Ve Velké Britanii udéluje tato velmi
popularni ocenéni Kralovska spole¢nost na ochranu
zvifat (RSPCA) a Compassion in World Farming (CIWF).

Kazdoro¢ni Good Business Awards (Ocenéni za spravné
podnikani) udélovana RSPCA dava spole¢nostem
moznost upozornit na své pozitivni plsobeni v oblasti
welfare a ziskat v tomto ohledu pozornost zakaznika.
Spolecénosti jsou hodnoceny a ocenovany v radé
klicovych oblasti welfare, od produktl které prodavaji
az po politiku prepravy zivych zvirat. Vitéz ziska kromé
ocenéni i pravo uzivat logo, podle kterého zakaznik
pozna, ze spolecnost je oddana myslence welfare
zvirat.

www.rspcagoodbusinessawards.com/

Compassion in World Farming kazdoro¢né udéluje
,Good Egg Awards” (ocenéni ,Dobré vejce”), urcené
pro spoleénosti, které misto klecovych chovll nakupuiji
vejce z ekologickych chov(, volnych vybéhl nebo
halovych chovu.

www.thegoodeggawards.com/

Alfred Matousek, REWE Group Rakousko: ,Jsme velmi
pysni, ze jsme ziskali toto ocenéni, jelikoz potvrzuje
nase zasluhy jakozto rakouského prikopnika a nas
zavazek vyuzivat strategie udrzitelného rozvoje.

Pred 13 lety jsme jako prvni supermarket v Rakousku
zacali v naSich prodejnach BILLA prodavat pouze vejce
z neklecovych chovl. Od konce roku 2006

se teto politiky drzime ve vSech nasich obchodech

- to znamena i v hypermarketech MERKUR a nasich
diskontech PENNY.'




VYHODY PRECHODU
NA NEKLECOVE SYSTEMY

Spotiebitelé jsou ochotni zaplatit
vic za vejce z neklecovych chovi

Existuji jasné dlkazy, ze spotrebitelé jsou ochotni
zaplatit vic penéz za vejce z neklecovych chovd.
Rada priizkumtl vefejného minéni Eurobarometr,
provedena Evropskou komisi ve vSech ¢lenskych
statech EU, ukazala, ze zachazeni s hospodarskymi
zviraty je dullezité pro mnoho obc¢an(l a spotrebitel.

Podle studie Eurobarometr je vétsina obcan( zemi
Visegradské c¢tyrky ochotna pro koupeni vajec od

slepic, které ziji ve vetsim komfortu, vyvinout urcité usili.

V roce 2005 55% obc¢anl Polska prohlasilo,

ze ,jsou ochotni zaplatit vice za vejce pochazejici

z chovu, ktery splnuje pozadavky welfare”
(Eurobarometr, 2005)°. V roce 2007 59% obcant
vSech ¢tyr zemi prohlasilo, ze ,by byli ochotni zménit
misto, kde nakupuji, aby si mohli koupit potraviny,
jejichz vyroba spliuje pozadavky welfare” (Eurobarometr,
2007).

Vyrobci vajec se obavaiji, Ze vyroba vajec v neklecovych
chovech stoji vic penéz a ze budou nuceni tyto naklady
uhradit. Tato zprava dokazuje, ze to neni nezbytné
nutné. Vyzkum provedeny spole¢nosti Compassion

in World Farming ukazuje, ze cena vyroby vajec

ve volném vybéhu a halovych chovech je vyssi pouze

o 1,3 a 2,6 eurocentu za vejce®.

Tabulka 2:
Cena vyroby vajec v rlznych chovech na zéakladé sociekonomické zpravy Evropské komise®.
12 vajec (v eurocentech) 1 vejce (v eurocentech)
Vyrobni cena v bézném klecovém
y 66 5,5
chovu
Vyrobni cena v halovém chovu 82 6,8
Vyrobni cena ve volném vybéhu 98 8,1
Rozdil vyrobni ceny v halovem chovu
, 32 2,6
a v klecovém chovu
Rozdil vyrobni ceny ve volném vybéhu
, 16 1,3
a v klecovém chovu




Producenti nemusi tyto naklady hradit sami. V ramci
Spole¢né zemédélské politiky (CAP) mohou byt
producentdm kompenzovany naklady na vyssi standard
welfare, nez jaky prikazuje zakon. Clenské staty mohou
do svych narodnich program( rozvoje venkova pro léta
2007-2013 zahrnout mnoha opatfeni umoznuijici
zemédélcim ziskat dotace. Tato opatfeni zahrnuji
moznost ziskat dotace na zavedeni novych vysokych
standard( welfare (opatfeni 131), za ucast v programu
kvality potravin (opatreni 132) nebo ziskat dotace

za zavedeni standard( welfare, které vyrazné prevysuji
zakonna narizeni (opatreni 215)’.

VysSi vyrobni naklady jsou také kompenzovany vyssi
cenou vajec z neklecovych chovi. Ve vysledku je marze
na vejce z volného vybéhu priblizné dvojnasobna,

nez na vejce z klecového chovu® (viz tabulka 3).

Tabulka 3
Hrub&a marze na vejce z klecového chovu, halového chovu a z volného vybéhu podle socioekonomické zpravy Evropské komise®.
Klecovy chov Halovy chov Volny vybéh
Hruba marze na 1 kg vajec (tj. 16 vajec
g vajec (i jec) 19,5 25,0 38,0

(v eurocentech)




PRODUKCE VAJEC V ZEMICH
VISEGRADSKE CTYRKY

V zemich Visegradské c¢tyrky je okolo 83 milion
nosnic, které ro¢né snesou priblizné 15 miliard vajec®.
Vétsina nosnic je chovana v klecovych chovech,
ackoli vyznamny podil nosnic je chovan ve volném
vybéhu v malych rodinnych hospodarstvich.

Graf 1
Produkce vajec v zemich Visegradské &tyrky mezi lety 1996 a 2006 (v tisicich tun)
Zdroj: databaze Faostat
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Graf 2
Pocet nosnic v jednotlivych zemich (v milionech slepic)
Zdroj: databaze Faostat
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Produkce vajec v Ceské republice

V Ceské Republice je pfiblizné 10,4 milionu nosnic.
Z nich je priblizné 5 milion chovano v klecovych
velkochovech a zbylych 5 miliond v malych rodinnych
hospodarstvich?®. V Ceské Republice jsou jen

4 chovatelé uzivajici halové chovy, v roce 2006 chovali
100 000 az 180 000 slepic™.

Ceska Republika rodné wyvazi priblizné 180 miliond
vajec a dovazi priblizné 700 milionll vajec.

Vétsina vajec je dovazena z Polska, Litvy a Rakouska.
Priimérna konzumace vajec na osobu cinila v roce
2006 249 vajec®.

Produkce vajec v Madarsku

Celkovy pocet 15 miliond nosnic v Madarsku je tvoren
2 miliony chovanymi na reprodukci, 5 miliony

v klecovych velkochovech a 8-9 miliony nosnic

ve volnych vybézich v rodinnych hospodarstvich.
45% vajec pochazi z rodinnych hospodarstvi,

zbytek je vyrabén 10-12 velkymi a 20-25 strednimi
spole¢nostmi. Ro¢ni spotreba vajec na osobu &ini
284-287 vajec, coz je vic nez evropsky primér
220 vajec'. Madarska asociace chovatell driibeze'
prohlasuje, Zze po vstupu do EU se pocet nosnic

ve velkochovech snizil o 20 procent. Zatimco ro¢ni
produkce pred vstupem ¢inila 1,5 miliardy vajec,

v roce 2007 se snizila na 1,17 miliardy. V disledku
toho se zvysil dovoz. Od vstupu do EU se pocet
vyrobcl snizil o 35%. Sektor bude pristi rok znovu
ohrozen povinnym snizenim vyskytu salmonely

0 40 procent a planovanym zakazem béznych kleci
v roce 2012.

Produkce vajec v Polsku

Polsko ma s 51 miliony nosnic nejvétsi produkci vajec
ze zemi Visegradské Gtyrky. Sedesat procent veskeré
produkce vajec se odehrava ve velkochovech s vice
jak 3000 nosnicemi. V Polsku je také velké mnozstvi
malych chovl s méné nez sto slepicemi, které pokryji
zbylych 40% celkové produkce vajec™. Jak se vyroba
postupné zintenziviuje, je pozorovan roc¢ni narlist poctu

slepic v klecovych velkochovech'. Roc¢ni spotreba cCinila

v roce 2005 214 vajec na osobu'®. Polsko vyvazi 11%
z celkové wyroby vajec, zatimco pouze 2% dovazi'’.

Produkce vajec na Slovensku

Slovensko je nejmensim producentem vajec ze zemi
Visegradskeé c¢tyrky s priblizné 5 miliony nosnic.
Ackoli vétsina vajec je vyrabéna v klecovych
velkochovech, je na Slovensku také deset velkych
halovych chov(l, z nichz dva nejvétsi dodavaji vejce
obchodnim fetézclim Tesco, Hypernova, Kaufland

a Lidl. Slovenské ekologické chovy jsou velmi malée,
takze obchodni retézce které v budoucnu planuji
zavedeni vajec z ekologickych chovll je budou
pravdépodobné dovazet z Madarska'®. Primérna
spotifeba vajec na osobu c¢inila v roce 2006 217 vajec.




PRUZKUM OBCHODNICH RETEZCU
V ZEMICH VISEGRADSKE CTYRKY

Velkym obchodnim retézclim ve vSech ctyfech zemich
byl zaslan kratky dotaznik s privodnim dopisem,
jehoz cilem bylo prozkoumat dostupnost vajec

z neklecovych chovi. Vysledky prizkumu jsou
nastinény na nasledujicich strankach.

Zavéry ze vSech c¢tyrech zemi

¢ Dobré znameni je, ze v odpovédi na poptavku
spotrebitele nékteré obchodni retézce v zemich
Visegradske Ctyrky zacinaji nabizet vejce
z neklecovych chovi. Mnoho fetézc( prohlasuje,
Ze planuji zavedeni vajec z neklecovych chovl
v blizké budoucnosti.

e Témér zadny z obchodnich fetézcl nema Politiku
socialni odpovédnosti podniku (Corporate Social
Responsibility (CSR)) ani politiku k welfare zvirat.

» Uroven znalosti wrobnich metod a povédomi
0 povinném znackovani vajec mezi tiskovymi mluvcimi
spolec¢nosti, kontrolory jakosti a obchodniky byla
velmi nizka, z ¢ehoz plyne, Ze tyto informace
se jen tézko dostanou k zakaznikovi.

Nejvétsi prekazkou prodeje vajec z neklecovych
chovll se zdal byt nedostatek dodavatel(.
Mnoho slovenskych spole¢nosti tento problém
planuje resit dovozem.
e Dalsi diivod uvadény nizkonakladovymi fetézci

byl nedostatek poptavky spotrebitele po vejcich

z neklecovych chovd. Pro ty retézce, které uz delsi

dobu ekologické potraviny Uspésne nabizeji,

jako napr. slovenska Jednota, toto nebyl problém.
¢ Mnoho spole¢nosti nemohlo poskytnout informace
o podilu prodeje vajec z riznych chovd, jelikoz tyto
informace neshromazduje. Obchodnici z téchto
spolecnosti priznali, ze pfi nakupu vajec na jejich
pavod neni bran zietel, protoze nejdllezitéjsim
Sinitelem je pro né cena.

Pokladané otazky:

Ma vase spolecnost politiku socialni odpovédnosti?

Je soucasti vasi politiky socialni odpoveédnosti welfare
zvirat?

Jaka ¢ast vami prodavanych vajec (vlastnich i cizich
znacek) pochazi z: |. béznych klecovych chovd,

Il. halovych chovq, lll. volnych vybéhl,

IV. ekologickych chov(i?

Jaky byl vas celkovy odbyt vajec v roce 20067?

Planuje vase spole¢nost zavedeni vajec

z alternativnich (halovych, ekologickych, volnych
vybéh(l) chovl v nasledujicich péti letech

(k roku 2012)?

Jaké jsou podle vaseho nazoru hlavni prekazky
vétsiho prodeje vajec z neklecovych (halovych,
ekologickych, volnych vybéh(l) chovi ve vasem
fetézci? (nedostatek poptavky, nedostatek vajec
produkovanych v neklecovych chovech, nedostatek
informaci o vejcich z neklecovych chovd, vysoka
cena vajec produkovanych v neklecovych chovech,
jiné).




Prizkum v Ceské Republice

E@E:E’aégéti prodejci potravin. Zdroj: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats, PricewaterhouseCoopers 2004/2005.
Nazev Nazev skupiny Narodni obrat (v milionech EUR, 2004) Pocet prodejen (2004)
Makro Makro 1282 11
Albert, Hypernova Ahold 1161 231
Kaufland, Lidl Schwarz 1159 153
Billa, Penny Market | Rewe 782 122
Tesco Tesco stores 705 25
Globus Globus 638 12
Plus Tengelmann 634 130
Carrefour Carrefour 369 10
Interspar, Spar Spar 369 17

Dotaznik byl zaslan vySe uvedenym prodejcim.

Z jedenacti oslovenych prodejcli pouze Tesco,
Spar a Ahold na dotaznik odpovédéli. Makro,
Plus a Globus i pres pokusy o opakovany kontakt
nedodali zadné odpovédi na dotaznik.

Zadna ze spole¢nosti nema politiku CSR zahrnuijici
welfare zvirat, pfesto mnohé spolecnosti prodavaji vejce
z neklecovych chov(, zejména Ahold, Spar a Tesco.

Uvadéné davody, pro¢ spolecnosti nenabizeji vejce

z neklecovych chov(, byly vétsinou vysoka cena vajec
z neklecovych chov(, nedostatek informaci o vejcich
z neklecovych chov(l a jejich dodavatelich,

nizka poptavka a nedostatek vyrobcu.
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Tabulka 7

Reakce ¢eskych obchodnich fetézcl na dotaznik.

Nazev Reakce na dotaznik Vyjadreni Odpovedi na dotaznik
¢ Politika CSR: ano
Ahold Spole¢nost odpovédéla _ ¢ Klecova vejce: 94%
na dotaznik ¢ Halova vejce a volny vybéh: 6%
¢ Ekologicka vejce: 0%
Spolec¢nost Billa
neodpovédéla
Billa na dotaznik z dlivodu — -
probihajicich
rekonstruk¢nich praci
Spole¢nost odmitla ,Nemuzeme zverejnit vami
Kaufland . ix . e —
odpovedét pozadované udaje”.
Lidl Bez odpoveédi — —
.Jelikoz Penny Market je diskont,
nevyplaci se prodavat vejce
Penny z alternativnich chovd, prodavame
Bez odpovédi vyrobky, po kterych je nejvétsi —
Market , LT o
poptavka... az uvidime zajem
ze strany spotrebitele, zménime
nasi nabidku”.
e Klecova vejce: 90%
S Spoleénost odpovédéla _ ¢ Halova vejce: 10%
na dotaznik * Volny vybéh: 0%
* Ekologicka vejce: 0%
¢ Politika CSR: ano
* Welfare zvirat soucasti CSR: ne
Tesco Spolec¢nost odpoveédéla _ * Klecova vejce: 97,5%
na dotaznik ¢ Halova vejce: 2,5%
* Volny vybéh: 0%
* Ekologicka vejce: 0%




Prizkum v Madarsku

Ligg\lll?amidaréﬁ prodejci potravin. Zdroj: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats, PricewaterhouseCoopers 2004/2005.
Nazev Nazev skupiny " mililc\nl:gc):inliiag,mzoo 4) Pocet prodejen (2004)

CBA CBA Kereskedelmi 1967 2836

Tesco Tesco 1648 69

Coop Coop Hungary 1422 4963*

Metro Metro 1049 13

Real Hungaria Real Elelmiszer 954 1840

SPAR Spar, Interspar, Kaiser's 866 153

grc'r)::tc r’:/,la;?gf'i Louis Delhaize 732 9

Auchan Auchan Group 722 211

Plus Tengelmann 606 157

Penny Market Rewe 519 142

*2005

Dotaznik byl zaslan vyse uvedenym obchodnim
fetézclm. Ze 13 kontaktovanych prodejct dodali
nékteré odpovédi na nase otazky pouze Metro a mistni
fetézec Plus. CBA, Coop a Real odmitli odpovédét,
jejich davody jsou uvedeny nize. Tesco, Spar, Cora,
Auchan, Penny Market a Lidl neodpovédéli vibec

i pres opakované pokusy o kontakt.




Tabulka 9

Reakce madarskych obchodnich fetézcll na dotaznik.

Nazev

Reakce na dotaznik

Vyjadreni

Odpoveédi na dotaznik

CBA

Spole¢nost odmitla
odpovédét

,Dodat vyzadované informace neni
v nasi pravomoci”.

Coop

Spole¢nost odmitla
odpovédét

»Spoluprace neni na misté”.

Real

Spole¢nost odmitla
odpovédét

,Nepraktikujeme centralni
zasobovani. Nakupovani vajec je
odpovédnosti jednotlivych prodejen”.

Metro

Odpovéd v pisemné
formé

»Skupina METRO zvysila prodej
neklecovych vajec v Némecku.
Vérime, ze komeréni podnikani
muZze byt dlouhodobé Uspésné jen
pokud budeme usilovat o ochranu
zivotniho prostredi a zvirat a pokud
presvédcime spotrebitele o jeji
dllezitosti. Radi bychom tudiz
rozsifili své uspésné praktiky

ze zapadni Evropy do Madarska”.

Plus

Ustfedni kancelaf
odmitla odpovédét,
jedna mistni prodejna
odpovédéla

Ustredni kancelaf:
,Neni v nasi pravomoci s vami
spolupracovat”.

 Zadna politika k welfare zvirat

e Klecova vejce: 100% prodeje

* V soucasné dobé nejsou plany
na zavedeni alternativ

TESCO A
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Priizkum v Polsku

Tabulka 10
Klicovi polsti prodejci potravin. Zdroj: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats, PricewaterhouseCoopers 2004/2005.
, , . Narodni obrat . .
Nazev Nazev skupiny (v milionech EUR, 2005) Pocet prodejen (2005)
Makro, Real Metro 3043 52
Biedronka Jeronimo Martins 1348 805
Tesco, Savia Tesco Poland 1329 105
Carrefo.ur, Carrefour 1127 103
Champion
Auchan Auchan Poland 985 33
Albert Ahold Poland 760 183
Kaufland, Lidl Schwarz Group 758 227
Dotaznik byl zaslan vyse uvedenym velkym prodejciim Nékteré spole¢nosti zavadéji vejce z halovych chovd,
i nékterym oblibenym malym retézcdm: Euro, Bomi, i kdyz jen v lokalnim méritku. Hlavni prekazkou prodeje
Piotr & Pawel, Marcpol, Spolem a Zabka. Z patnacti vajec z neklecovych chovl se zda byt nedostatek
oslovenych fetézcl odpovédéli na dotaznik pouze dodavatell. Velké diskontni fetézce také jako dlivod

Tesco, Spolem a Piotr & Pawel. Retézec Ahold (Albert) uvadéji nedostatek poptavky po téchto vyrobcich.
je v soucasné dobé prebiran spole¢nosti Carrefour

a proto nemohl odpovédét. Makro, Marcpol, Kaufland, Nékteré spole¢nosti maji politiku CSR zahrnujici welfare
Auchan, Biedronka, Carrefour, Lidl a Zabka i pres zvirat. Znalosti predstavitel(l retézcl ohledné otazek
opakované pokusy o kontakt nedodali zadné odpoveédi. welfare a znackovani vajec vSak byly, stejné jako

v jinych zemich, jen omezené.




Tabulka 11

Reakce polskych obchodnich fetézct na dotaznik.

Nazev Reakce na dotaznik Vyjadreni Odpovedi na dotaznik
Bomi Odpceved v pisemné ,,Boﬂm| nabolf| vejce ze vSech zminénych Zadné konkrétni odpovédi
formeé typd chovd”.
Spole¢nost odmitla X . .. y
Euro . i ,Nemame zajem s vami spolupracovat”. -
odpovéedét
Kaufland Spoleczncist odmitla . Takové informace neshromazdujeme”. -
odpovedét
Makro Spoleqnovst CEmlifE Bez udani divodu -
odpovedét
Marcpol SpOIegnovSt odmitla Bez udani davodu -
odpovédét
,Nas retézec funguje na zakladé
. . , . | fransizingu, je tudiz tézké vyjadrit jake
Piotr & Odpoveéd' v pisemné L . L
Pawel formé procento nabizenych vajec pochazi -
z klecovych chovll. Nabizime vsak i velké
mnozstvi vajec z neklecovych chovi(”.
,Spolem chape ochranu zivotniho (odpoygd m'Stn_' prodejny)
. . . . ) . ¢ Politika CSR: ne
Spole¢nost prostiedi a zdravi spotrebitele jako prioritu, o , .
s L o . S . * 100% klecovych vajec
Spolem odpovédéla mnoho fetézcl nabizi ekologické potraviny. . ,
, . . . . . s plany na budouci
na dotaznik Nepouzivame vsak centralni zasobovani, , .
o , « e zavedeni ekologickych
nemulzeme tedy na otazky odpoveédét”. .
vajec.
¢ Politika CSR: ano
Spole¢nost ¢ Welfare zvirat v CSR: ne
Tesco odpovédéla — ¢ Klecova vejce: 99-100%
na dotaznik ¢ Halova vejce: ve
vybranych prodejnach




Priizkum na Slovensku

Tabulka 12
Klicovi slovensti prodejci potravin. Zdroj: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats,
PricewaterhouseCoopers 2004/2005.

Nazev Néazev skupiny Narodni obrat (v milionech EUR, 2004) Pocet prodejen (2004)
Jednota Coop Jednota 789 pres 2300
Tesco Tesco 492 25
Billa REWE 268 65
Kaufland Schwarz 210 23
Hypernova Ahold 163 19
Carrefour Carrefour 158 4
Lidl Schwarz - 39

Dotaznik byl zaslan sedmi hlavnim slovenskym
obchodnim fetézclim uvedenym v nasledujici tabulce.

Z oslovenych prodejct odmitli odpovédét pouze Billa,
Hypernova a Kaufland, ackoli Kaufland projevil zajem

o informace o budoucim vyvoji v této oblasti. Hypernova
nezodpovézeni odlvodnila tim, Ze opousti slovensky trh.
Rozhodnuti opustit trh vSak bylo revidovano v listopadu
2007 kvali zlepseni obchodnich vysledkd v roce 2007.

Mnozstvi fetézcl uvedlo do prodeje vejce z neklecovych
chovd, spole¢nost Jednota-BA ma nejvétsi podil

na celkovém prodeji vajec z halovych chovu.
Jednota-BA také planuje v roce 2008 zavést ekologicka
vejce. V fijnu 2007 se spole¢nost Tesco stala prvnim
prodejcem ekologickych vajec. Spole¢nost Carrefour
zavedla vejce z halovych chovll na podzim 2007.

Z oslovenych fetézcll ma pouze spolec¢nost Tesco
politiku CSR, ktera zaroven zahrnuje welfare zvirat.
Vétsina prodejct takovou politiku nema, nebo nebyla
schopna odpovédét.

Pro nizkonakladove fetézce jako Tesco nebo Lidl byla
hlavni prekazkou prodeje vajec z neklecovych chovl
vysoka cena a nedostate¢na poptavka. Jednota-BA,
ktera ma jinou spotfebitelskou zakladnu, prohlasila

Ze poptavka zakaznikl je vysoka, jako hlavni prekazku
uvedla nedostatek dodavatel(l.




Tabulka 13

Reakce slovenskych obchodnich fetézct na dotaznik.

Nazev Reakce na dotaznik Vyjadreni Odpoveédi na dotaznik
¢ Politika CSR: ano
. . s ¢ Welfare zvirat
Spole¢nost odpovédéla P )
Tesco na dotaznik - soucasti CSR: ano
¢ Klecova vejce: 86%
¢ Halova vejce: 14%
Coop Spole¢nost odpovédéla : Po“tlka, CS.R - ne
, — * Klecova vejce: 65%
Jednota-BA | na dotaznik ..
¢ Halova vejce: 35%
,Na podzim 2007 jsme uvedli
Carrefour Spole¢nost odpovédéla na trh halova vejce a ocekavame, Klecova vejce: 100%
na dotaznik ze budou tvorit 5% naseho prodeje
v roce 2008".
,Musime respektovat poptavku
. Spole¢nost odpovédeéla spotvreblltelu, k,t erl JSOU, v soucasne Klecova vejce: 100%
Lidl . dobé orientovani na nizkou cenu.
na dotaznik - .
Pokud se to zméni, zménime
dodavatele”.
Spole¢nost odmitla odpovedét ,,Tyto'ln.formace nezyerejnUJeme,
Kaufland . ale radi bychom byli o tomto —
na dotaznik . . e
tématu informovani”.
Bez odpovédi, jelikoz Ahold mél
Ahold v umyslu opustit slovensky trh. ,UCinili jsme rozhodnuti _
V listopadu 2007 se spole¢nost a nebudeme ho ménit”.
rozhodla na Slovensku zUstat.
Billa Spolecno§t odmitla odpovédét Bez udani divodu _
na dotaznik




OZNACOVANI VAJEC OVLIVNUJE
NAKUPNI ZVYKLOSTI SPOTREBITELE

V lednu 2004 vstoupil v platnost evropsky pravni
predpis*, ktery zavadi povinné oznacovani vajec podle
zpUsobu chovu nosnic (klecovy chov, halovych chov,
volny vybéh nebo ekologicky chov). Znaceni neni
povinné pro hospodarstvi s 50 a méné slepicemi,
které prodavaji vejce lokalné, na baleni vSak musi byt
nazev a adresa vyrobce.

Znaceni vajec zahrnuje:
Cislo vyrobniho systému, kde

»,0” oznacuje ekologicky
chov

»1” oznacuje chov
ve volném vybéhu

»,2” oznacuje halovy chov

»3  oznacuje klecovy chov

QOO

VYZNAM SPRAVNEHO ZNACENI

Ackoli vysledky prizkumu Eurobarometr ukazuiji,

7e spotrebitelé jsou ochotni kupovat vejce

z alternativnich chovd, neni to pro né snadné.

Celych 82% spotrebiteld v zemich Visegradskeé ctyrky
nedokaze v obchodech identifikovat produkty
vyprodukované podle zasad welfare, protoze

se nevyznaji v jejich znaceni®.

Prizkum provedeny roku 1998 mezi spotrebiteli

ve Velké Britanii, Némecku, Francii, Itali a ve Spanélsku
ukazal, Ze spotrebitelé jsou znacenim vajec zmateni.
Vétsina vérila tomu, ze hesla jako ,Cerstvé z farmy*
nebo ,vejce z farmy”’ oznacuji vejce z neklecovych
chovll. Ve skutec¢nosti je takové oznaceni ¢asto
pouzivano pro vejce, které pochazeji z krutych
klecovych chovll. Takové zavadéjici znaceni mlze vést

k tomu, ze spotrebitel nekoupi vyrobek ktery doopravdy
chce, coz ma v dasledku negativni dopad na potencialni
vydélek prodejct z prodeje vajec z neklecovych chovd.

Ochranarské organizace zemi Visegradske Ctyrky
vyzyvaji obchodni retézce, aby se uijistily, ze vejce
a vyrobky z vajec jsou jasné oznaceny tak,

aby spotrebitel mohl pfi nakupu ucinit poucené
rozhodnuti.

* viz zékon ¢. 110/1997 Sb




ZAVER

VétsSina nosnic v zemich Visegradské c¢tyrky je chovana
v klecovych velkochovech, které nevyhovuji pozadavkim
na welfare zvirat. Pouze v alternativnich chovech

jako jsou klecové chovy, volné vybéhy a ekologické
chovy Ize dosahnout patficnych standardd welfare.

Vétsina obchodnich retézcl v zemich Visegradské
Styrky prodava pouze vejce z klecovych chovd.
Vyznamny pocet predstavitelt téchto fetézcl si nebyl
védom rozdilli mezi rdznymi vyrobnimi metodami

nebo vyznamu znaceni vajec, v dusledku ¢ehoz

se tyto dllezité informace nedostanou ke spotrebiteli.

| presto projevuji spotiebitelé ze zemi Visegradské
Ctyrky vyrazny zajem o produkty vyprodukovaneé podle
standard( welfare. Prizkum Eurobarometr v roce
2005 a 2007 ukazal, ze vétsina spotrebitell je ochotna
zaplatit vice za vejce vyrobené podle standard(l welfare
a je i kvlli témto vyrobkdm ochotna zménit misto
nakupovani.

Trh s produkty vyprodukovanymi podle standard
welfare je nedostate¢né rozvinuty. Spotrebitelé si
nemohou koupit vyrobky které chtéji - 80%
respondentlv prizkumu z roku 2007 uvedlo,

ze je obtizné ze znaceni potravin poznat, jestli jsou
vyprodukovany podle standard( welfare.

To, ze si spotrebitelé tyto produkty nemohou koupit,

ma v dusledku negativni dopad na potencialni vydélek
prodejct z prodeje potravin vyrobenych podle standard(
welfare.

Ochranarské organizace zemi Visegradské Ctyrky
vyzyvaji obchodni retézce, aby:

e Zavedly jasnou politiku Socialni odpoveédnosti podniku
zohlednuijici welfare zvirat. Véfime, Ze to je dobry
ukazatel odhodlani spolec¢nosti zlepSovat welfare
zvirat a Ze toto rozhodnuti prinese spolecnostem
¢etné obchodni vyhody.

e Zvysily nabidku vajec a vyrobkul z vajec
z alternativnich chovd, jako jsou halové chovy,
volné vybéhy a ekologické chovy.

* Zaijistily jasné znaceni vajec, aby se spotrebitel mohl
dozvédét o welfare nosnic, které vejce snesly.

e Zaijistily vzdélani zaméstnancl o rlznych chovnych
metodach a o znaceni vajec, aby tito mohli predavat
dané informace zakaznik(im.

e Zavedly systém auditd, ktery by umoznil kontrolovat
pocet prodavanych vajec z jednotlivych chovnych
systeml.

Klicova role obchodnich retézcu je zddraznéna

v Socioekonomické zpravé Evropské komise'.

Ta rika, ze ,zména bude zapfri¢inéna trhem”

a ze predevsim ,postoj prodejct a spotiebitelll muze
hrat velkou roli v (hlavné spotfebiteli zapficinéném)
prechodu prodejct s velkym podilem na trhu na vejce
z alternativnich chovli, coz by mélo dopad na cely
sektor”.
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S potésenim potvrzuji, ze spolecnost Sainsbury's je pevné odhodlana postupné
nahradit prodej vSech vajec z klecovych chovi jesté pred legislativnim limitem

roku 2012. Proto Uzce spolupracujeme s nasimi dodavateli na vytvoreni dlouhodobé
udrzitelné zakladny dodavatell vajec z neklecovych chovd”.

Obchodni reditel spolecnosti Sainsbury's, Mike Coupe

(&)

Q0

g »Spole¢nost Marks & Spencer je velmi hrda, Ze si vytvorila vedouci pozici na trhu

'_ac? uvedenim 100% politiky volnych vybéht. Toto rozhodnuti se setkava s velmi pozitivni

o odezvou nasich zakaznikd. Nasi zakaznici jsou jisté radi, ze mohou koupit jakykoli

g z nasSich vyrobku z jistotou, Ze obsahuje -li vejce, pak je to vejce z volného vybéhu”.

; Guy Farrant, reditel oddéleni potravin, Marks & Spencer
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,Je dobrovolnym rozhodnutim spolec¢nosti Colruyt zastavit prodej vajec z klecovych
chovi. Souvisi to s kvalitou. Kvalita nabizena zakaznikovi je dllezita. Kvalita znamena
udrzitelny rozvoj, s ohledem na zivotni prostredi, lidi a zvirata.

(...) Radi jsme udinili tento krok. Dava dobry pocit nasim zakaznikim i nam, protoze
nasim obchodlm se dafri”.
Jan Prinsen, Colruyt Supermarket

z neklecovych chovi:
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. Ogolnopolskie owarzystwo Ochrony Zwierzat
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