WELFARE ZVIERAT A ZODPOVEDNE
OBCHODNE RETAZCE V STREDNEJ EUROPE

VysSehradsky prieskum predaja a produkcie vajec

Sloboda zvierat
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publikaciu, a to jednak kvoli novym zisteniam, ako aj z toho dévodu,
ze ide o prvy projekt takéhoto velkého rozsahu, ktory bol spolo¢ne
realizovany organizaciami obhajujucimi welfare zvierat v Polsku,
Ceskej republike, Madarsku a na Slovensku.

Rad by som podakoval vSetkym ludom, instituciam a organizaciam,
ktoré pomahali realizovat tuto publikaciu, predovSetkym koordinatorke
projektu Barbare Romanowicz - Klub Gaja (Polsko)

ako aj Levente Penczovi - Fauna Egyesiilet (Madarsko),

Kamilovi Kandalaftovi - Sloboda zvierat (Slovensko),

Josefovi Holejsovskému - Nadace na ochranu zvirat (Ceska republika),
Ewe Gebert - OTOZ Animals (Polsko),

Rowen West-Henzell - Compassion in World Farming,

Sonji Van Tichelen a lainovi Reddishovi z organizacie Eurogroup

for Animals.

Prekrocili sme hranice, v doslovnhom aj prenesenom zmysle slova,

pre celkové blaho ludi a zvierat.
Rk fouk

Jacek Bozek - veduci a zakladatel Klubu Gaja, Polsko.
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Welfare hospodarskych zvierat, sa v Europe povazuje
za dolezitu politickl a verejnu otazku. Eurépska Dohoda
uznava, ze hospodarske zvierata su citiace bytosti,
pricom v poslednych rokoch boli zavedené nové zakony,
ktoré maju zlepsit Zivotné podmienky hospodarskych
zvierat. Napriek tomu sa vsSak vacsina hospodarskych
zvierat v Europskej unii chova v intenzivnych chovoch,
pricom mimoriadnym problémom je situacia nosnic.

V EU je 243 milionov sliepok drzanych v konvenénych
batériovych chovoch, ktoré nespinaju poziadavky
welfare zvierat'.

V dosledku zvyseného zaujmu spotrebitelov o pdvod
potravin, ktoré kupuju a o spdsoby, akymi boli
vyrobené, nastava v Europe rozvoj trhu s eticky
vyprodukovanymi potravinami. Len samotny trh

s ekologickymi potravinami sa odhaduje na 11 miliard
Euro?. Dopyt spotrebitelov po potravinach
produkovanych pri vyssich etickych standardoch rastie
aj v krajinach Vysehradskej stvorky - Ceska republika,
Madarsko, Polsko a Slovensko, ako to ukazal nedavny
prieskum Eurobarometer®.

V reakcii na obavy a dopyt zakaznikov zac¢inaju mnohé
spoloénosti samé od seba brat do Uvahy pri svojej
¢innosti socialne a environmentalne aspekty, vytvaraju
si tzv. ,zasady firemnej zodpovednosti’. Niektoré z nich
uz zacinaju uspokojovat dopyt po potravinach

produkovanych podla zvysenych etickych standardov.
Vajcia z alternativnych, neklietkovych chovov s prvym
z tychto vyrobkov, ktoré sa objavuju na pultoch
obchodov v krajinach Vysehradskej stvorky.

Vzhladom k vysokému podielu supermarketov na trhu

s potravinami, tieto maju mimoriadny vplyv na nakupné
navyky spotrebitelov. Supermarkety maju tiez moznost
propagovat vybrané produkty prostrednictvom cenovych
zvyhodneni, oznacenia vyrobkov a kampani
informujucich zakaznikov.

Organizacie pre welfare zvierat v krajinach Vysehradskej
Stvorky sa rozhodli zrealizovat $tudiu za ucelom zistenia
dostupnosti vajec z volnych chovov v najvacsich sietach
supermarketov v regidéne. Tato sprava prinasa vysledky
prieskumov v supermarketoch, uskuto¢nenych v tychto
styroch krajinach, poukazuje na vplyv réznych metod
produkcie vajec na zivotné blaho zvierat a poukazuje

na ekonomické vyhody zvySovania ponuky vajec

z volného chovu.

Ako organizacie pre welfare zvierat mame za ciel
zlepsovat zivot hospodarskych zvierat prostrednictvom
podpory zvySovania etickych standardov v ramci celého
obchodného sektoru, zvySovania povedomia
spotrebitelov o tom, ako boli vyprodukované potraviny,
ktoré konzumuju, ako aj o dostupnych alternativach.
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WELFARE NOSNiIC

243 miliénov nosnic chovanych v Eurdpskej unii

v batériovych chovoch méze trpiet vaznymi problémami.
Su zatvorené po piatich v klietkach, v ktorych ma kazdé
zviera k dispozicii pre svoj zivot len plochu vo velkosti
strany A4. Takéto zivotné podmienky obmedzuju pohyb
zvierat a znemoznuju im vykonavat prirodzené zivotné
navyky, ako su napriklad mavanie kridlami, pretahovanie
sa a prachovy kupel. V klietkach, ktoré su naukladané
az v Siestich poschodiach nad sebou su v jednej
budove ¢asto chované az desiatky tisic vtakov.

Batériové klietky a obohatené klietky
Batériova klietka ma zvycajne rozmer 50 x 50 cm

a chova sa v nej pat az sedem vtakov. Klietky maju
zvazujucu sa podlahu z dréteného pletiva so zariadenim
na kfmenie, napajanie a zber vajec. Klietky mézu byt
poukladané na sebe v troch az dsmych poschodiach.
Jednym z najvac¢sich problémov je miera obmedzovania

pohybu. Ak pouzijeme ako definiciu utrpenia strach,
frustraciu a bolest, je vedecky dokazané, Ze nosnice
chované v batériovych chovoch trpia a Ze s batériovymi
chovmi su nevyhnutne spojené problémy z hladiska
welfare zvierat'.

Konvenény klietkovy chov bude v EU zakazany od roku
2012 a bude nahradeny upravenymi, tzv. ,,obohatenymi
klietkami”, ktoré pre kazdu sliepku poskytnu len

o 50 cm? viac priestoru, hniezdny box, bidlo

a obmedzené moznosti prachového kupela.

ALTERNATIVY
Podstielkovy chov

V EU je mozné v interiéri chovat nosnice pri maximalnej
hustote 25 vtakov na m2. Smernica 1999/74/ES
umoznuje maximalnu hustotu 9 vtakov na m? Uzitkove;j
plochy, maximalne na 4 poschodiach. Nosnice tu maju
pristup k hniezdnym boxom, a k potrave a vode

na vSetkych poschodiach. Na podlahe je podstielka.
Kazda nosnica ma aspon 15 cm bidlového priestoru.
Vtaky maju pristup k priestoru pre prachovy kupel,

pretahovanie sa a hniezdiska, a mézu sa pohybovat
a sediet na bidle. ZvySena aktivita zlepsuje silu kosti.

Vol'ny a ekologicky chov

Sliepky maju staly denny pristup k vonkajsim vybehom,
zvyGajne porastenym vegetaciou. Vnutorné priestory musia
vyhovovat podmienkam podstielkového chovu

s maximalnym poctom vtakov 2500 na hektar (4 m?

na sliepku). Vtaky sa moézu pohybovat réznymi sposobmi,
¢im sa im zosilhuju kosti. Maju k dispozicii viac priestoru
ako v inych chovoch a mézu sediet na bidle, vyberat

si hniezdne miesta a vykonavat mnohé z prirodzenych
VZOrcov spravania.

Organizacie obhajujuce welfare zvierat v krajinach
Vysehradskej stvorky su presvedcené, ze drzanie sliepok
v batériovych chovoch je eticky neakceptovatelné, kedze
neumoznuju sliepkam vykonavat ich prirodzené vzorce
spravania. Tento nazor podporuje aj Vedecky panel
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pre zdravie a welfare zvierat pri Europskej komisii (AHAW)'.
Preto vyzyvame vsetky supermarkety, aby prijali opatrenia
pre zvySenie predaja vajec z neklietkovych chovov.




ZMENA INICOVANA PRIEMYSLOM
A SPOTREBITELMI

Mnohi vyrobcovia potravin ne¢akaju na legislativne sa rozhodli odpovedat na obavy zakaznikov o zZivotné
zmeny. V reakcii na dopyt zakaznikov zavadzaju svoje blaho nosnic tym, Ze vo svojich predajniach nepredavaju
vlastné prisne normy. Najvacsi europski predajcovia vajcia sliepok chovanych v klietkach.

Tabulka 1

Niektoré z eurdpskych supermarketov, ktoré prestali predavat vajcia sliepok chovanych v klietkach.
Zdroj: Eurogroup for Animals, CIWF a RSPCA (udaje poskytli predajcovia).

Supermarket

100% vajec je z volného chovu (volny chov a ekologicky chov).
Marks & Spencer (VB) VsSetky ostatné vyrobky obsahujuce vajcia su vyrobené z vajec pochadzajucich
z volného chovu

100% vajec je z neklietkového chovu (podstielkovy, volny a ekologicky chov).
Takmer vSetky ostatné vyrobky obsahujlice vajcia su vyrobené z vajec

e (E) pochadzajucich z neklietkového chovu. Do roku 2009 to budu vsetky vyrobky

Z vajec
Makro (Belgicko) 100% vajec je od sliepok z neklietkového chovu
Colruyt (Belgicko) 100% vajec je od sliepok z neklietkoveého chovu

Rewe Group Rakusko

o L . . .
(Billa, Penny Markt, Merkun) 100% vajec je od sliepok z neklietkového chovu

Spolo¢nost sa zaviazala, Ze prestane predavat vajcia z klietkového chovu
Sainsbury’'s (VB) do roku 2010. Do roku 2012 budu vsetky vliastné vyrobky obsahovat vajcia
z neklietkového chovu

Spoloc¢nost sa zaviazala, ze do roku 2010 prestane predavat vajcia a vyrobky

Co-op (VB) obsahuijuce vajcia z klietkového chovu

Spolocnost sa zaviazala, ze do roku 2010 prestane pod vlastnou znackou

AR () predavat vajcia z kliektového chovu




Spoloc¢nosti si odmenované za prechod
k vajciam z neklietkového chovu

Rastuce povedomie zakaznikov o otazkach welfare
zvierat a zvySeny dopyt po vyrobkoch vyrobenych podla
zvySenych etickych noriem presviedcaju firmy,

aby zahrnuli welfare zvierat do svojich etickych zasad.
Takéto rozhodnutia chvalia organizacie bojujuce

za ochranu zvierat, pricom zaviedli ocenenia pre
spolo¢nosti, ktoré zlepsuju svoje zasady tykajuce

sa welfare zvierat. Vo Velkej Britanii zaviedli velmi
popularne programy oceneni Kralovska spoloénost

pre ochranu zvierat (Royal Society for the Protection

of Animals - RSPCA) ako aj organizacia Sucit

vo svetovom polnohospodarstve (Compassion in World
Farming - CIWF).

Kazdoro¢ne udelované ocenenie RSPCA Good
Business Awards umoznuje firmam spropagovat svoje
pozitivne praktiky v oblasti welfare zvierat a ziskat si
tak uznanie spotrebitelov za svoju pracu v tejto oblasti.
Spoloc¢nosti su posudzované a ohodnocované

vo viacerych klucovych oblastiach tykajucich sa
zivotného blaha zvierat, od vyrobkov, ktoré predavaju,
az po ich zasady tykajuce sa prepravy zvierat.

Vitazi ziskavaju ocenenie a moznost pouzivat logo,
podla ktorého zakaznici mozu rozoznat firmy,

ktoré beru do uvahy blaho zvierat.
www.rspcagoodbusinessawards.com/

Organizacia Compassion in World Farming organizuje
kazdoro¢né ocenenie ,,Good Egg Awards", ktorého
cielom je ocenit firmy, ktoré ponukaju vajcia

z ekologického, volného, alebo podstielkového chovu
namiesto klietkového chovu.
www.thegoodeggawards.com/

Alfred Matousek, REWE Group Rakusko: ,,Sme hrdi,
Ze sme ziskali toto ocenenie, kedze potvrdzuje nase
zaangazovanie sa ako prvej firmy v Rakusku, ktora

sa rozhodla pre trvalo-udrzatelnu stratégiu a rozvoj.

Uz pred 13 rokmi sme zacali ako prva siet
supermarketov v Rakusku v nasich obchodoch BILLA
predavat vajcia z neklietkovych chovov. Od konca roku
2006 sme tuto nasu zasadu zaviedli uz vo vsetkych
nasich obchodnych sietach - t.j. aj v hypermarketoch
MERKUR a v diskontnych obchodoch PENNY”




VYHODY PRECHODU
NA NEKLIETKOVY CHOV

Zakaznici su ochotni zaplatit’ viac ze ,su ochotni zaplatit viac za vajcia pochadzajuce

. . .. z chovov ohladuplnych pre zvierata“ (Eurobarometer,
za neklietkove vajcia 2005)°. V roku 2007 wiedlo 59% obcanov vetkych
Styroch krajin, ze ,by boli ochotni zmenit zvycajné
miesto nakupu, aby mali moznost kupovat potraviny
vyprodukované za podmienok lepsich pre zvierata®
(Eurobarometer, 2007)%.

Je dokazané, ze zakaznici su ochotni zaplatit viac

za vajcia pochadzajuce z neklietkového chovu.
Eurobarometer, systém rozsiahlych prieskumov,

ktory organizuje Eurdpska komisia vo vsetkych
&lenskych statoch EU ukazal, ze sposob, akym

sa zaobchadza s hospodarskymi zvieratami je vaznym
kritériom pre mnohych obcanov a spotrebitelov.

Priemysel produkcie vajec sa obava, ze vyroba vajec

v neklietkovych systémoch so sebou prinasa vyssie
naklady, pricom tieto naklady bude musiet znasat
vyrobca. Tato sprava ukazuje, ze skutocnost je ina.
Vyskum uskutoCneny organizaciou Compassion in World
Farming ukazal, ze dodato¢né naklady spojené

s volnym a podstielkovym chovom nosnic su na jedno
vajce len o 1,3 az 2,6 eurocentov vyssie ako pri
klietkovom chove®.

Podla prieskumov Eurobarometer je vacsina obc¢anov
krajin VySehradskej stvorky ochotna vynalozit dodato¢né
usilie na to, aby si kupila vajcia pochadzajuce

od sliepok, ktoré st chované v lepsich podmienkach.
V roku 2005, 55 % polskych obc&anov uviedlo,

-ll\—l?'a%ljallléj?/ ia vyrobu vajec v roznych druhoch chovov podla socio-ekonomickej spravy Eurdpskej komisie®.

12 vajec 1 vajce
(v eurocentoch) (v eurocentoch)
Naklady na vyrobu pri konvenénych batériovych klietkach 66 5.5
Naklady pri podstielkovom chove 82 6.8
Naklady pri volnom chove 98 8.1
Dodato¢né naklady pri volnom chove v porovnani s batériovym 32 2.6
Dodato.(":né naklady pri podstielkovom chove v porovnani 16 13
s batériovym




Tieto naklady nemusi znasat vyrobca. Spolo¢na
polnohospodarska politika EU (CAP) umoziuje
kompenzovat dodato¢né naklady vyrobcu spojené

s uplathovanim prisnejsich noriem pre welfare zvierat,
nez vyzaduje zakon. V skutoénosti mézu clenské staty
zahrnut do svojich narodnych programov rozvoja vidieka
pre roky 2007-2013 viaceré opatrenia umoznujuce
zUc¢astnenym polnohospodarom ziskat dotacie.

Tieto opatrenia zahimaju aj moznost ziskat podporu
pre zavedenie novych prisnejsich noriem tykajucich
sa welfare zvierat (opatrenie 131), pre ucast

v kvalitativnych programoch (opatrenie 132) alebo
ziskat dotaciu na zvySenie welfare zvierat (opatrenie
215) v pripade uplatfovania standardov, ktoré vyrazne
prekracuju zakonom vyzadované normy’.

VysSie vyrobné naklady su takisto vykompenzované
vySSou cenou vajec pochadzajucich z neklietkovych
chovov. V doésledku toho su obchodné marze pri
vajciach z volného chovu priblizne dvojnasobne vyssie
ako pri vajciach z klietkového chovu (vid' tabulka 3).

Tabulka 3
Hrub& obchodnéa marza u vajec z batériového, podstielkového a volného chovu podla socio-ekonomickej spravy Europskej komisie®.
Bateriovy chov Podstielkovy chov Volny chov
Hruba obchodna marza za 1 kg vajec (i.e. 16 vajec
g vajec ( jec) 19.5 25.0 38.0

(v eurocentoch)




VYROBA VAJEC V KRAJINACH
VYSEHRADSKEJ STVORKY

V krajinach Vysehradskej stvorky je priblizne 83 milionov
nosnic, ktoré ro¢ne znesu priblizne 15 miliard vajec®.
Vacsina sliepok je chovana v batériovych chovoch,

aj ked znacny pocet je chovany tiez na malych
rodinnych farmach vo volnom chove.

Obr. 1
Vyroba vajec v krajinach Vysehradskej Stvorky od roku 1996 do 2006 (v tis. ton)
zdroj: Faostat
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Fig. 2
Pocet nosnic na krajinu (v miliénoch sliepok)
zdroj: Faostat
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Vyroba vajec v Ceskej republike

V Ceskej republike je chovanych priblizne 10,4 miliona
sliepok. Z toho priblizne 5 miliénov je drzanych

v intenzivnych klietkovych chovoch a zostavajucich

5 milionov na malych rodinnych farmach®.

V Ceskej republike su len 4 chovatelia sliepok

v tzv. podstielkovych chovoch s po¢tom priblizne
100,000 az 180,000 sliepok v roku 2006,

Ceska republika exportuje roéne priblizne 180 milidnov
vajec a naopak dovaza ich priblizne 700 miliénov.
Vacsina dovozu pochadza z Polska, Litvy a Rakuska.
Priemerna spotreba na obyvatela v roku 2006

bola 249 vajec®.

Vyroba vajec v Madarsku

V Madarsku je chovanych priblizne 15 milionov sliepok
u celkovo 2 milionov chovatelov. Priblizne 5 milionov
sliepok je drzanych v intenzivnych klietkovych chovoch
a 8-9 milionov na rodinnych farmach™.

45% produkcie vajec pochadza z rodinnych fariem,
zatial' ¢o zvysok dodava 10-12 velkych a 20-25
stredne velkych firiem. Ro¢na spotreba na obyvatela
je 284-287 vajec, ¢o je viac ako celoeurdpsky priemer
220 vajec™. Madarska asociacia chovatelov hydiny'
uvadza, ze po vstupe do EU klesol poéet nosnic
chovanych v intenzivnych chovoch o 20 percenet.
Zatial ¢o ro¢na produkcia vajec bola 1,5 miliardy
pred vstupom, v roku 2007 klesla na 1,17 miliardy.
V désledku toho vzrastol dovoz. Po vstupe krajiny
do EU sa znizil aj po&et vyrobcov, a to 0 35%.
Dal$ou hrozbou pre sektor bude povinné znizenie
vyskytu salmonely o 40 % dalsi rok a zakaz
konvencného klietkového chovu od roku 2012.

Vyroba vajec v Pol'sku

Polsko ma najvyssiu produkciu vajec zo vsetkych krajin
VysSehradskej stvorky s priblizne 51 milionmi nosnic.
Velké intenzivne farmy s viac ako 3000 sliepkami
dodavaju 60% celkovej produkcie vajec. V Polsku
existuje tiez velky pocet malych fariem s menej ako tisic
sliepkami, pricom ich podiel na produkcii vajec je
priblizne 40%'. V doésledku narastajicej koncentracie
vyroby je zaznamenavany rocny narast poctu sliepok
chovanych v intenzivnych klietkovych chovoch®.
Roc¢na spotreba na obyvatela v roku 2005 bola 214
vajec'®. Polsko vyvaza 11% svojej celkovej produkcie,
zatial' ¢o dovoz vajec predstavuje len menej ako 2%
celkovej produkcie.

Vyroba vajec na Slovensku

Slovensko je najmensim producentom vajec spomedzi
krajin VysSehradskej stvorky s priblizne 5 milionmi
nosnic. Aj ked vacsina vyroby vajec na Slovensku
pochadza z intenzivnych batériovych fariem, v krajine je
tiez desat registrovanych podstielkovych chovov

(z ktorych dva najvacsie zasobuju vacésinu
supermarketov), dva chovy s volnym vybehom

a od novembra 2007 aj jeden ekologicky chov.
Niekolko dalSich ekologickych fariem produkuje vajcia
iba vo velmi malom mnozstve. Pre nedostatok vajec

z ekologickych chovov v roku 2007, supermarkety,
ktoré planuju v budlcnosti zaviest predaj ekologickych
vajec uviedli, ze ich budu pravdepodobne dovazat

z Madarska'®. Priemerna spotreba na obyvatela

v roku 2006 bola 217 vajec.




PRIESKUM V SUPERMARKETOCH
V KRAJINACH VYSEHRADSKEJ STVORKY

V kazdej krajine bol najva¢sim sietam supermarketov
rozoslany kratky dotaznik so sprievodnym listom

s cielom zmapovat dostupnost vajec z neklietkovych
chovov v tychto supermarketoch. Na nasledujlcich
stranach su zhrnuté vysledky prieskumu uskuto¢neného
v jednotlivych krajinach.

Zavery z krajin V4

e Pozitivnym znakom z krajin VySehradskej stvorky
je odozva na dopyt zakaznikov. Niektoré siete
supermarketov zacinaju predavat vajcia
z neklietkovych chovov a niekolko dalsich sieti tvrdi,
ze planuje zaviest predaj vajec z neklietkovych
chovov v blizkej budlcnosti.

e Takmer ziadny z opytanych predajcov nemal
zavedené zasady spoloc¢enskej zodpovednosti firiem
(CSR - Corporate Social Responsibility) alebo
zasady zohladnujuce welfare zvierat.

e Znalost systémov vyroby vajec a znalost povinného
znacenia vajec u pracovnikov oddeleni pre
komunikaciu, manazérov kvality a obchodnikov bola
velmi nizka, ¢o naznaduje, Ze tieto informacie
sa nedostavaju ani k zakaznikom.

e Zda sa, Ze nedostatok dodavatelov je najvacsou
prekazkou predaja vajec z neklietkovych chovov.
Niekolko slovenskych predajcov ma plany riesit tento
problém dovozom vajec.

¢ Nedostatok dopytu zakaznikov po vajciach
z neklietkovych chovov bol dalsim dévodom,
ktory uvadzali siete lacnych supermarketov na otazku,
pre¢o neponukaju na predaj takéto vajcia.
Supermarkety, ktoré uz Uspesne propaguju
ekologické potraviny, ako napr. Jednota SD Bratislava
na Slovensku, vSak toto neuvadzaju ako prekazku.

¢ Mnohé siete neboli schopné poskytnut informacie
o podiele predavanych vajec podla jednotlivych
druhov chovu, kedZze takéto Udaje vobec nevedu.
Obchodnici z niektorych firiem pripustili, Ze spdsob
vyroby vajec neberu pri vybere dodavatela do uvahy,
kedze najddlezitejSim kritériom je cena.

Polozené otazky:

Ma vasa firma zavedeny systém zasad firemnej
spolo¢enskej zodpovednosti (CSR) s vytyCenymi
cielmi?

¢ Je welfare zvierat zahrnuté vo vasich zasadach

firemnej spolo¢enskej zodpovednosti?

Aky podiel z vasho celkového objemu predaja
pultovych vajec na Slovensku (pod vlastnymi aj
cudzimi zna¢kami) je vyrabanych: |. v konvenénom
klietkovom chove, Il. v podstielkovom chove,

Ill. vo volnom chove, IV. v ekologickom chove?

Aky bol vas celkovy predaj vajec v roku 20067?

Planuje vasa firma zaviest predaj vajec

z alternativnych neklietkovych chovov (podstielkovy,
volny, alebo ekologicky chov) po¢as nasledujucich
5 rokov (do roku 2012)?

Aké su podla vas hlavné prekazky pre zvysSenie
podielu predaja vajec z alternativnych chovov
(podstielkovy, volny, ekologicky) vo vasich
predajniach? (nedostatok dopytu zakaznikov,
nedostatok vajec vyrabanych v neklietkovych
chovoch, nedostatok dostupnych informacii

o vajciach z neklietkovych chovov, vysoka cena vajec
vyrabanych v neklietkovych chovoch, iné)




Prieskum v Ceskej republike

Tabulka 6
Hlavni predajcovia potravin. Zdroj: Z Pekingu do Budapesti. Vitazné znacky, vitazné formaty, PricewaterhouseCoopers 2004/2005.
, X . Obrat v krajine .
Nazov Nazov skupiny (mil. EUR, 2004) Pocet obchodov (2004)
Makro Makro 1282 11
Albert, Hypernova Ahold 1161 231
Kaufland, Lidl Schwarz 1159 153
Billa, Penny Market Rewe 782 122
Tesco Tesco stores 705 25
Globus Globus 638 12
Plus Tengelmann 634 130
Carrefour Carrefour 369 10
Interspar, Spar Spar 369 17

Dotaznik bol zaslany hore uvedenym predajcom.

Z jedenastich oslovenych predajcov odpovedalo

na dotaznik len Tesco, Spar a Ahold. Makro,

Plus a Globus neposkytli Ziadne odpovede,

a to ani napriek viacerym pokusom o kontaktovanie.

Ani jedna z firiem nemala zavedené zasady firemnej
spolo¢enskej zodpovednosti, ktoré by zahrhali aj welfare
zvierat, avSak niekolko firiem zaviedlo predaj vajec

z neklietkovych chovov, menovite Ahold, Spar a Tesco.

Doévody uvadzané ako prekazky pre neponukanie vajec
z neklietkovych chovov boli najcastejSie vySSia cena,
nedostatok informéacii o neklietkovych vajciach a ich
dodavateloch, nizky dopyt zo strany zakaznikov

a nakoniec nedostatok vyrobcov.




Tabulka 7

Reakcie ¢eskych predajcov na dotaznik o vajciach.

Nazov Reakcia na dotaznik Vyjadrenie spolo¢nosti Odpovede na otazky
Zasady CSR: ano
. Vajcia z klietkového chovu: 94%
Odpovedali . . ,
Ahold , - Vajcia z podstielkového
na dotaznik .
a volného chovu: 6%
Ekologické: 0%
Billa neodpovedala
. z dbévodu
Billa S - —
prebiehajucej
restrukturalizacie
Kaufland | Odmietli odpovedat | " 02adované udaje nemozeme -
zverejnit”.
Lidl Bez odpovede — -
.KedZe Penny Market je
diskontnym obchodom, nie je
ziskové predavat vajcia z volného
Penny chovu, predavame vyrobky,
Market Bez odpovede po ktorych je najvySsi dopyt...
ak uvidime zaujem zo strany
zakaznikov, zmenime aj ponuku
vyrobkov”.
Vajcia z klietkového chovu: 90%
Spar Odpovedali _ Podstielkovy chov: 10%
P na dotaznik Volny chov: 0%
Ekologicky chov: 0%
Zasady CSR: ano,
Welfare zvierat v CSR: nie
Tesco Odpovedali _ Vajcia z klietkového chovu: 97,5%
na dotaznik Podstielkovy chov: 2,5%
Volny chov: 0%
Ekologicky chov: 0%




Prizkum v Madarsku

Ligg\lll?amidaréﬁ prodejci potravin. Zdroj: From Beijing to Budapest. Winning brands winning formats, PricewaterhouseCoopers 2004/2005.
Nazev Nazev skupiny v milisr?;c():?mnlizabRr,agoo 4) Pocet prodejen (2004)

CBA CBA Kereskedelmi 1967 2836

Tesco Tesco 1648 69

Coop Coop Hungary 1422 4963*

Metro Metro 1049 13

Real Hungaria Real Elelmiszer 954 1840

SPAR Spar, Interspar, Kaiser's 866 153

core. r’:’,'ag,crgf'i Louis Delhaize 732 9

Auchan Auchan Group 722 211

Plus Tengelmann 606 157

Penny Market Rewe 515 142

*2005

Dotaznik bol zaslany hore uvedenym predajcom.

Z 13 oslovenych supermarketov poskytlo na dotaznik
niekolko odpovedi len Metro a lokalna siet Plus.
CBA, Coop a Real odmietli odpovedat, pricom
uvadzame aj ich dévody pre neodpovedanie.

Tesco, Spar, Cora, Auchan, Penny Market

a Lidl neposkytli ziadnu odpoved napriek opakovanym
pokusom o kontaktovanie.




Tabulka 9
Reakcie madarskych predajcov na dotaznik o vajciach.

Nazov Reakcia na dotaznik Vyjadrenie spolo¢nosti Odpovede na otazky
CBA Odmietli odpovedat ,,Nle iev nasmP moznostiach poskytnut _
vam odpovede”.
Coop Odmietli odpovedat »~Spolupraca nebola véas oznamena” —

,Vajcia nenakupujeme centralne. Odber
Real Odmietli odpovedat vajec je zodpovednostou regionalnych -
centier alebo jednotlivych obchodov”.

~Skupina METRO zvysila predaj
neklietkovych vajec v Nemecku.
Sme presvedceni, ze kazda firma moéze

St foman byt dlhodobo Uspesna, len ak sa snazi

Metro . chranit Zivotné prostredie a zvierata, -
listu . . , .
a ak presviedc¢a svojich zakaznikov
o délezitosti tychto faktorov. Preto by
sme radi rozsirili nase uspesné iniciativy
zo zapadnej Eurépy aj na Madarsko”.
Ustredie odmietlo * Zadne zasady tykajice
. . . . .. . . sa welfare zvierat
odpovedat, Ustredie: ,Nie je v nasich moznostiach . .
Plus . f o Klietkové vajcia: 100%
odpovedal jeden spolupracovat s vami”.

o Ziadne aktualne plany

miestny obchod zaviest alternativy

A A S S A

Friss tojds

TESCO A' —

10 db




Prieskum v Polsku

Tabulka 10
Hlavni predajcovia potravin v Polsku. Zdroj: Z Pekingu do Budapesti. Vitazné znacky, vitazné formaty, PricewaterhouseCoopers 2004/2005.
Nazov Nazov skupiny Obrat v krajine (mil. EUR, 2005) | Pocet obchodov (2005)
Makro, Real Metro 3043 52
Biedronka Jeronimo Martins 1348 805
Tesco, Savia Tesco Poland 1329 105
el Carrefour 1127 103
Champion
Auchan Auchan Poland 985 33
Albert Ahold Poland 760 183
Kaufland, Lidl Schwarz Group 758 227
Dotaznik bol zaslany hore uvedenym najvacsim Zda sa, ze niekolko firiem zavadza predaj vajec
predajcom, ako aj niektorym oblUbenym mensim sietam:  z podstielkového chovu, aj ked k tomu dochadza
Euro, Bomi, Piotr & Pawel, Marcpol, Spolem a Zabka. len na lokalnej urovni. Nedostatok dodavatelov sa javi
Z celkovo 15 oslovenych firiem na dotaznik odpovedali byt hlavnou prekazkou pre predaj vajec z neklietkovych
len Tesco, Spolem a Piotr & Pawel. Ahold (Albert) chovov. Velké diskontné siete uviedli ako dovod tiez
v sUc¢asnosti prechadza pod Carrefour a preto nedostatok dopytu zo strany zakaznikov.
neodpovedal. Makro, Marcpol, Kaufland, Auchan,
Biedronka, Carrefour, Lidl a Zabka neposkytli Ziadne Zda sa, ze len niekolko fiiem ma zavedené zasady
odpovede, napriek opakovanym pokusom CSR, ktoré zahfhaju aj welfare zvierat. Tak ako
o kontaktovanie. v pripade ostatnych krajin, aj v Polsku mali zastupcovia

supermarketov a obchodnici len obmedzené znalosti
o otazkach welfare sliepok a o znaceni vajec.




Tabulka 11
Reakcie polskych predajcov na dotaznik o vajciach.

Nazov Reakcia na dotaznik Vyjadrenie spolo¢nosti Odpovede na otazky
Bomi deoved vo forme ,Bomi predava vajcia zo Ysetkych Ziadne konkrétne odpovede
listu uvedenych druhov chovu”.
Euro Odmietli odpovedat ,,Nemzlinme 2N SRR I —
s vami”.
Kaufland Odmietli odpovedat ,Nezhromazdujeme takéto udaje” -
Makro Odmietli odpovedat Bez uvedenia dovodu —
Marcpol Odmietli odpovedat Bez uvedenia dévodu -
»,Nasa siet pracuje na franchisingovom
principe a preto je tazké stanovit,
Piotr & Odpoved vo forme aky je podiel predavanych vajec _
Pawel listu z neklietkovych chovov. AvSak nasa siet
predava Siroku ponuku vajec
z neklietkovych chovov”.
»Spolem povazuje ochranu zivotného (odpoved miestneho obchodu)
prostredia a zdravia zakaznikov za * Zasady CSR: nie
Odpoved vo forme prioritu, mnohé predajne ponukaju ¢ 100% vajec z klietkového
Spolem ) . o, , L o
listu Siroky vyber ekologickych vyrobkov. chovu s planmi zaviest
Nemame vsak centralny vykup a preto ekologické vajcia
nemézeme odpovedat na vasu otazku”. v buducnosti
e Zasady CSR: ano
* Welfare zvierat v CSR: nie
Odoovedali ¢ Vajcia z klietkového chovu:
Tesco - zotaznik — 99-100%
¢ Vajcia z podstielkového
chovu: predaj vo vybranych
obchodoch




Prieskum na Slovensku

Tabulka 12

Hlavni predajcovia potravin na Slovensku. Zdroj: Z Pekingu do Budapesti. Vitazné znacky, vitazné formaty,
PricewaterhouseCoopers 2004/2005.

Nazov Néazov skupiny Obrat v krajine (mil. EUR, 2004) Pocet obchodov (2004)
Jednota Coop Jednota 789 Viac ako 2300
Tesco Tesco 492 25
Billa REWE 268 65
Kaufland Schwarz 210 23
Hypernova Ahold 163 19
Carrefour Carrefour 158 4
Lidl Schwarz N/A 39

Dotaznik bol zaslany siedmym slovenskym predajcom
uvedenym v tabulke. Z oslovenych firiem odmietli
odpovedat iba Billa, Hypernova a Kaufland, aj ked'

Kaufland prejavil zaujem byt informovany o novom vyvoji
v tejto oblasti. Hypernova uviedla ako dévod
Rozhodnutie odist vSak v novembri 2007 stiahli

v désledku zlepsenia hospodarskeho vysledku.

Niekolko sieti zaviedlo predaj vajec z neklietkovych
chovov, pricom najvyssi podiel vajec z podstielkového
chovu mala Jednota SD Bratislava. V oktobri 2007
sa Tesco stalo prvym retazcom, ktory zaviedol predaj
ekologickych vajec. Jednota-BA planuje zaviest predaj
ekologickych vajec v roku 2008. Carrefour zaviedol
predaj vajec z podstielkového chovu na jesen roku
2007.

Z oslovenych firiem len Tesco uviedlo, Ze ma zasady
CSR, ktoré zahimaju aj welfare zvierat. Vacésina
predajcov bud' také zasady nemala, alebo nebola
schopna na tuto otazku odpovedat.

Dévod pre neponukanie vajec z neklietkovych chovov,
ktoré uvadzali niektoré siete ako Tesco a Lidl, boli
vysoké ceny a nizky dopyt po takychto vyrobkoch.
Jednota-BA, ktora ma zrejme inu cielovu skupinu,
uviedla ako najvacésiu prekazku nedostatok dodavatelov,
pricom naopak dopyt zakaznikov je vysoky.




Tabulka 13

Reakcie slovenskych predajcov na dotaznik o vajciach.

Nazov Reakcia na dotaznik Vyjadrenie spolo¢nosti Odpovede na otazky
e Zasady CSR: ano
o \Welfare zvierat v CSR: ano
. , ¢ Vajcia z klietkového
Tesco Odpovedali na dotaznik — chovu: 86%
¢ Vajcia z podstielkového
chovu: 14%
e Zasady CSR: nie
¢ Vajcia z klietkového
Jednota-BA | Odpovedali na dotaznik — chovu: 65%
¢ Vajcia z podstielkového
chovu: 35%
IFIEeEY \.’aje.c ‘ pods:uelkoveho .thovu Vajcia z klietkového chovu:
. , sme zaviedli na jesen 2007, pricom
Carrefour Odpovedali na dotaznik , . . . 100%
predpokladame, Ze ich podiel na
celkovom predaji v roku 2008 bude 5%".
"M”S'”Te uspokgjoyat dppyt naS|.ch Vajcia z klietkového chovu:
. . ., zakaznikov, ktori su v sucasnosti
Lidl Odpovedali na dotaznik . . . 100%
zamerani na nizke ceny. Ked sa
to zmeni, zmenime tiez nasu ponuku”.
»Neposkytujeme tento druh informacii,
Kaufland Odmietli odpovedat ale budeme radi, ak nas budete -
o tejto téme informovat”.
Odmietli odpovedat,
pretoze Ahold odchadza
Ahold zo slovenského trhu. ,Nie. Rozhodnutie sme ucinili _
(V novembri 2007 toto a nebudeme ho menit”.
rozhodnutie stiahli
a zostavaju na Slovensku).
Billa Odmietli odpovedat Bez uvedenia dovodu —




ZNACENIE VAJEC OVPLYVNUJE
NAKUPNE NAVYKY SPOTREBITELOV

V januari 2004 vstupil do platnosti novy eurépsky
zakon*, ktory nariaduje na vsetkych pultovych vajciach
a na baleni oznac¢ovat druh chovu (klietkovy,
podstielkovy, volny alebo ekologicky). Toto znacenie
nie je povinné pre malé farmy do 50 sliepok,

ktoré predavaju vajcia iba lokalne, a musia oznadit iba
nazov a adresu farmy.

Oznacenie na pultovych vajciach obsahuje:
Cislo vyrobného spdsobu, kde

»,0” znaci ekologicky chov

»1” znaci vol'ny chov

»,2” znaci podstielkovy chov

»3~ znaci klietkovy chov

VYZNAM SPRAVNEHO ZNACENIA

Napriek vysledkom Eurobarometra, ktoré ukazali,

7e zakaznici su ochotni zaplatit za vajcia z chovov
ohladuplnych k zvieratam, nemaju moznost takéto vajcia
kupovat. Az 82% spotrebitelov v krajinach Vysehradskej
Stvorky nemoze na pultoch predajni lahko rozoznat
eticky vyprodukované vyrobky, pricom uvadzali,

7e zo znacenia je tazké vycitat, i vyrobok pochadza

z vyrobného systému ohladuplného k zvieratam3.

Prieskum z roku 1998 z Velkej Britanie, Nemecka,
FrancUzska, Talianska a Spanielska uskutoCneny
organizaciou Eurogroup for Animals ukazal, Zze znacenie
vajec je pre zakaznikov zavadzajuce. Vac¢sina uviedla,
7e si myslela, ze oznacenia ,,Cerstvé z farmy”, alebo
,vajcia z farmy” oznacovali vajicka pochadzajuce

z neklietkovych chovov. V skutoCnosti sa vsak taketo
oznacenia ¢asto pouzivaju na vajickach sliepok
chovanych v krutych a nevyhovujucich batériovych
klietkach. Takéto zavadzajuce znacenie moze viest

k tomu, ze zakaznici nebudu kupovat nimi pozadované,
eticky dopestované vyrobky, ¢o bude mat spatne
negativny dopad na zisk, ktory by mohli predajcovia
ziskat vyuzitim potencialu tohto trhu.

Organizacie obhajujuce welfare zvierat v krajinach
Vysehradskej stvorky vyzyvaju obchodné retazce

a supermarkety, aby zabezpedili jasné znacenie vajec,
aj vyrobkov obsahujucich vajcia tak, aby sa zakaznici
pri nakupe mohli zodpovedne rozhodovat.

* Zakon ¢&. 488/2002 Z. z. o veterinarnej starostlivosti a o zmene
niektorych predpisov (doplneny nariadeniami vliady SR ¢&.
736/2002 a ¢. 326/2003)




ZAVER

Vaésina nosnic v krajinach Vysehradskej stvorky je
chovana v intenzivnych klietkovych chovoch, s ktorymi
su dokazatelne spojené problémy s welfare zvierat.

Len alternativne systémy, ako su podstielkové, volné

a ekologické chovy, mozu sliepkam poskytnut primerany
zivotny standard.

Vacsina supermarketov v krajinach Vysehradskej Stvorky
predava len vajcia z klietkovych chovov. Vela zastupcov
supermarketov nevedelo o rozdieloch medzi réznymi
vyrobnymi postupmi, alebo o dbélezitosti spravneho
znacenia, ¢o naznacuje, ze tieto informacie ani nevedia
poskytnut dalej svojim zakaznikom.

Napriek tomu maju spotrebitelia v krajinach
Vysehradskej stvorky vyrazny zaujem o vyrobky

zo zvierat chovanych na farmach ohladuplnych

k zvieratam. Vysledky Eurobarometra z rokov 2005

a 2007 odhalili, ze vac¢sina spotrebitelov je ochotna
platit viac za vajcia pochadzajuce z chovov
ohladuplnych k zvieratam, alebo dokonca za tymto
Uucelom zmenit miesto nakupu.

Trh s zivocisnymi vyrobkami z chovov ohladuplnych
k zvieratam je jednozna¢ne nedostatocne rozvinuty.
Spotrebitelia nemaju moznost kupovat vyrobky, ake
chcu - v roku 2007 ich az 80% uviedlo, Ze pre nich
bolo tazké zo znacéenia urcit, ¢i vyrobok pochadza

z vyroby ohladuplnej k zvieratam. Skuto¢nost,

ze spotrebitelia nemaju moznost kupovat nimi Ziadané,
eticky vyprodukované vyrobky, moéze mat spéatne
negativny dopad na zisk, ktory by mohli predajcovia
ziskat vyuzitim potencialu tohto trhu.

Organizacie obhajujuce welfare zvierat v krajinach

Vysehradskej stvorky vyzyvaju predajcov, aby:

e Zaviedli jasné zasady firemnej spolo¢enskej
zodpovednosti a zahrnuli do nich aj welfare zvierat.
Sme presvedceni, ze je to dobrym ukazovatelom
angazovanosti firmy pre zlepSovanie zivota zvierat
a ze to prinasa aj vyraznu konkurenénu vyhodu.

e Zaviedli a zvysili predaj vajec a vyrobkov
obsahujucich vajcia pochadzajuce od sliepok
chovanych v kvalitnych alternativnych chovoch,
ako su podstielkovy, volny a ekologicky chov.

* Poskytli jasné znacenie na vsetkych pultovych
vajciach a vyrobkoch z vajec, aby zakaznici vedeli
o zivotnych podmienkach nosnic, od ktorych vajcia
pochadzaju.

e Vzdelavali personal o réznych druhoch chovu

a o znaceni vajec, aby mohol poskytovat tieto
informacie dalej zakaznikom.

e Zaviedli systém, ktory by umoznil kontrolovat pocet
predavanych vajec z jednotlivych druhov chovu.

Kluc¢ova rolu, ktort mézu hrat supermarkety potvrdzuje
socio-ekonomicka sprava Europskej komisie'.

Uvadza sa v nej, Zze ,zmena bude vyrazne pohanana
trhom* a ze najma ,postoje predajcov a spotrebitelov
mobzu byt velmi dblezité pri prechode od vajec
pochadzajucich z klietkového chovu (na zaklade
rozhodnutia samotnych zakaznikov), priom vyrazny vplyv
budu nato mat prave obchodné siete s velkym trhovym
podielom®.
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z neklietkovych chovov:

,Je mi poteSenim oznamit, ze spolo¢nost Sainsbury's je pevne odhodlana postupne
vylucit predaj pultovych vajec pochadzajucich z klietkovych chovov este pred terminom
stanovenym legislativou EU v roku 2012. Uzko spolupracujeme s nadimi dodavatelmi
na tom, aby sme pre buducnost zabezpedili stabilnu dodavatelsku siet neklietkovych
vajec”.

Obchodny riaditel’ Sainsbury’s, Mike Coupe

»Spolo¢nost Marks & Spencer je hrda na to, ze sa stala prvym predajcom, ktory
zaviedol zasadu predaja 100% vajec z volného chovu. Odozva naSich zakaznikov bola
mimoriadne pozitivna. Je zjavné, Ze nasi zakaznici su spokojni, ked vedia, Ze pre
vyrobu akéhokolvek u nas predavaného vyrobku obsahujuceho vajcia, boli pouzité
vyhradne vajcia od nosnic drzanych vo volnom chove”.

Guy Farrant, Riaditel’ pre potraviny, Marks & Spencer

,Rozhodnutie prestat predavat vajcia pochadzajuce z klietkového chovu je
premyslenou volbou spolo¢nosti Colruyt. Ide pritom o kvalitu. Kvalita poskytovana
vyrobcom zakaznikovi je velmi délezita. Kvalita znamena trvalo-udrzatelné podnikanie
s ohladom na Zivotné prostredie pre ludi aj pre zvierata.

(...) Sme radi, ze sme podnikli toto rozhodnutie. Dava dobry pocit nasim zakaznikom
aj nam, kedZe vidime, Ze sa zvySil aj nas preda;j”.
Jan Prinsen, Colruyt Supermarket




